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	Secretaria Municipal de Administração e Recursos Humanos  

COMISSÃO GERAL DE LICITAÇÃO

Paço Municipal – Av. Cerrado n° 999 – Park Losandes (pilotis)

Fone: (62) 3524-6321

Fax: (62) 3524-6315





SEGUNDO TERMO DE ESCLARECIMENTO DO EDITAL DA CONCORRENCIA PÚBLICA Nº 010/2009


A PREFEITURA MUNICIPAL DE GOIÂNIA, através da Comissão Geral de Licitação, tendo em vista o que consta do Processo nº  36585862/2009, e nos termos da Lei Federal nº 8.666/93 e alterações posteriores, diante da dúvida expressa em documento encaminhado a esta Comissão, por licitante interessado em participar da licitação em tela, presta esclarecimento, conforme segue:

            Perguntas:

1. Para os materiais de televisão, existe algum formato/tempo determinado? 

2. Qual será o período de veiculação da campanha?

3. O material para rádio deve ser necessariamente um Spot ou Jingle ou poderá ser sugerido outra espécie/formato de material?

4. Em mídia exterior poderemos sugerir outra opção de mídia ou teremos que nos ater apenas ao Outdoor?

5. Em internet poderemos sugerir outros formatos de mídia ou teremos que nos ater apenas ao banner?

6. Podemos considerar não mídia como sinônimo de Mídias Alternativas?

7. O pleito licitatório ocorre na modalidade “Concorrência” e no tipo “Técnica e Preço”, visando a contratação de 04 (quatro) agências de publicidade/propaganda. Nossa recomendação á alterar o tipo licitatório.
8. O subitem 4.1.1.2 faz menção à juntada, aos documentos que compõem a Habilitação Jurídica, do “Mandato Procuratório”. Para evitar a apresentação de documento incompleto que não satisfaça às exigências da Comissão, recomendamos acrescer aos anexos, o Anexo VIII contendo a minuta da procuração requerida, o que simplifica o trabalho da Comissão.
9. As Agências de Propaganda não reúnem condições para enquadramento no regime de microempresa ou de empresa de pequeno porte, nos termos do que dispõe a Lei Complementar nº 123/2006, art. 3º, incisos I e II, que por razão da atividade econômica desenvolvida, quer por razão do volume da receita, quer em razão do sistema tributário a que estão sujeitas.
10. Como Agência de Publicidade/Propaganda não é contribuinte do ICMS, não há como obter a Certidão Negativa de Débitos, no âmbito estadual. A única documentação possível é a “Declaração De Não Contribuinte” ou outra a essa equivalente.
11. Recomendamos fixar um prazo dentro do qual a licitante sediada fora do Município de Goiânia, deva abrir escritório em Goiânia, se for uma das vencedoras desse pleito.

12. É necessário informar o número de páginas em que a idéia criativa deve ser apresentada, a exemplo dos demais quesitos?
13. A disposição editalícia contraria o que a Lei nº 8.666/93 que é a lei de regência, estipula em seu artigo 64, §3º. O prazo de validade da proposta é de 60 (sessenta) dias e é contado a partir da data de entrega das propostas.
14. No item “Campanha Proposta”, o Edital se refere a “Não Mídia” com “apresentação de peças de livre sugestão da agência concorrente”. Para evitar situações contraditórias, o Edital deve fazer referência objetiva e indicativa de quais serão as peças que serão avaliadas.
15. O edital refere-se a serviços publicitários, cujos preços oscilam normalmente, como em qualquer outro segmento econômico. Os Veículos de Comunicação reajustam seus preços e os fornecedores (produtores) também. O que serão fixos e irreajustáveis são os percentuais remuneratórios que incidem sobre tais preços.
16. Em relação ao item 5.1.4.1.4 Estratégia de Mídia, “...o plano de distribuição das peças e as tabelas”. Podemos incluir além das tabelas, gráficos demonstrativos?
17. No item 5.1.2.2 – repertório – é pedido duas peças para cada meio: TV, rádio, mídia exterior e periódicos. “Periódico” é jornal ou revista?
18. Referente ao subitem 4.1.4.2.1 Capacitação técnico-profissional:

a. Como deverá ser feita a comprovação de vínculo profissional daqueles profissionais que prestam serviços através de suas empresas, ou seja, vínculo de pessoa jurídica? Poder-se-á apresentar contrato de prestação de serviços entre as pessoas jurídicas juntamente com o currículo do profissional prestador dos serviços?

b. Para a comprovação, através de CTPS, será suficiente apresentar fotocópia das páginas: inicial, de qualificação civil e do contrato de trabalho e/ou mudança de função?

19. Podemos considerar outdoor duplo como outdoor convencional?

20. Existe uma quantidade definida de peças/layouts que podemos criar para cada meio (TV, rádio, jornal, mídia exterior e internet)? Se existe, quais são as quantidades?

21. Constatamos que a exigência do item 4.1.2.7 é dispensável, pois, como prova de registro na entidade competente já consta do item 4.1.4.1. 

22. No item 4.1.4.3.1, na parte que trata da capacidade de atendimento, o edital se refere a demonstração de instrumentos técnicos. O que, especificamente, quis a Administração dizer com essa expressão? Deve o licitante demonstrar, além dos equipamentos de que dispõe para prestar os serviços, também às instalações e pessoal técnico que irá prestar/executar o objeto do contrato?
23. Referente ao item 5.1.4.1.3 – Idéia Criativa – letra “a” do Edital:

a. Podemos apresentar versões do mesmo anúncio, adequadas a esses dois formatos diferentes de jornais? Ou, feito isso, esta comissão entende que isso caracterizaria a apresentação de duas peças para um só meio, contrariando o edital, que limita a apenas uma peça? No caso de prevalecer a segunda hipótese, podemos apresentar apenas uma peça, em um dos formatos, subentendendo-se numa situação real de campanha serão feitas as adequações necessárias a cada formato?
24. Referente ao item 5.1.4.2 pede a apresentação de “cálculo da distribuição dos custos para produção e veiculação” para a campanha hipotética a ser apresentada como da proposta técnica. A distribuição de custos inclui naturalmente os custos de serviços internos de terceiros:
a. Esses custos internos e honorários, por uma questão de coerência, já deverão seguir os valores que constarão a seguir em nossa Proposta Financeira? Ou, agindo da forma citada acima, não estaríamos antecipando uma informação da etapa seguinte, que deveria ser mantida sob sigilo no momento em que estiver sendo analisada a proposta técnica? No caso de prevalecer o entendimento exposto na segunda hipótese, devem as empresas concorrentes, para preservar esse sigilo, apresentar na Proposta Técnica os percentuais “cheios” tanto para os custos de produção da tabela do sindicato quanto para os honorários estipulados pelas Normas Padrão (15%), deixando na Proposta Financeira, sem incorrer em nenhuma contradição? Referindo-se os valores apresentados na Proposta Técnica a uma campanha hipotética, são indiferentes os valores apresentados a título de valores de serviços internos e honorários sobre serviços de terceiros?

25. Sendo a Proposta Técnica composta pelos quesitos 5.1.1 – Capacidade de Atendimento; 5.1.2 –Repertório; e 5.1.4.1.3 – Idéia Criativa:
a. Esses três itens devem ocupar no máximo as páginas remanescentes das 21 totais, em número de seis? Caso a agência concorrente utilize uma quantidade de páginas menor que o estipulado para os demais quesitos, podem ser utilizadas mais de seis páginas para os três quesitos citados, desde que não exceda o total de 21 páginas?

26. No item 5.1 – Proposta Técnica prevê a apresentação de uma série de anexos em vários quesitos, quais sejam:

a. As peças publicitárias gráficas e eletrônicas, bem como as respectivas fichas técnicas, do quesito Repertório (itens 5.1.2.2 a 5.1.2.4)
b. As peças publicitárias gráficas e eletrônicas relativas aos cases constantes do quesito Relatos de Soluções de Comunicação (item 5.1.3)

c. Os textos, roteiro, layouts, storyboard e “monstro” das peças publicitárias da idéia criativa (item 5.1.4.1.3, alínea “a”) 
d. O plano de distribuição das peças e as tabelas da estratégia de mídia (item 5.1.4.1.4)

Considerando-se que apenas no caso do último item (estratégia de mídia) está explícito no edital que esses anexos não serão computados na contagem das páginas:

a. É permitido apresentar as peças citadas acima na forma de folhas anexas encadernados ao final da Proposta Técnica e com as devidas informações para sua identificação, sem que sejam computados no total máximo permitido de 21 páginas? Essas peças devem ser apresentadas como anexos da Proposta Técnica, mas encadernados ou acondicionados separadamente? Os 02 (dois) cases e as 10 peças que o acompanharão, serão computadas também dentro do limite de laudas estipulado no item 5.1? As 08 peças que comporão o REPERTÓRIO, juntamente com suas respectivas fichas técnicas, serão computadas dentro do limite de laudas estipulado no item 5.1? As peças do Repertório e respectivas memórias técnicas podem ser apresentadas em anexo, dentro do envelope de Proposta Técnica? As peças dos Relatos de Soluções de Problemas de Comunicação podem ser apresentadas em anexo, dentro do envelope de Proposta Técnica?

27. Para as peças que comporão os MEIOS Periódicos e Mídia Exterior, poderemos apresentá-los com formatos e acabamentos a nosso critério?
28. Cases e suas respectivas peças poderão ser apresentadas com formatos e acabamentos a nosso critério?

29. Se na estratégia de mídia, nos meios televisão e rádio, utilizarmos uma peça com versões diferentes de tempo (1 minuto, 45 segundos e 30 segundos) estaremos ferindo o definido no Edital?

30.  Na campanha hipotética a ser apresentada, é necessário constar os orçamentos de produção, ou apenas cita-los nas planilhas de custo?

31. Para a comprovação dos profissionais da agência, pode-se apresentar a cópia do Livro de Registro, ou necessita ser obrigatoriamente a cópia da Carteira de Trabalho, como está no edital?

32.  No Repertório, pode-se apresentar peças feitas para a Prefeitura?

33. No edital, no item relativo ao Plano de Comunicação, referente à Idéia Criativa (5.1.4.3), é estipulado que “(...), dos exemplos de peças só podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout, storyboard impresso ou “monstro” de spot de rádio, com ou sem música, limitados a uma peça para cada meio (convencional ou não convencional) de veiculação proposto pela licitante.” Entretanto, no Anexo I (Briefing), o quinto tópico reza “Internet, com a apresentação de “monstro” animado de banner”. Poderemos apresentar um “monstro” de spot e um “monstro” animado de banner?
34. No edital informa que os textos deverão ter 3 páginas, mas não fala em quantas linhas ou corpo da letra.

35. Na estratégia, fala em tabelas, mas não especifica se temos que incluir as tabelas de preços dos veículos. È necessário?
Respostas:

1. O material de televisão deverá ser apresentado sob a forma de roteiro ou storyboard impresso, conforme 5.1.4.1.3 – “a” do edital. Informamos que deverá ser o de 30”.
2. O período hipotético de veiculação da campanha será de 30 (trinta) dias.

3. O material de rádio deverá ser apresentado sob a forma de texto ou “monstro” apenas para spot ou jingle, conforme disposto no Anexo I e no item 5.1.4.1.3 – “a” do edital.

4. Para a Mídia Exterior somente poderá ser apresentado o layout para outdoor em formato convencional, conforme disposto no Anexo I do edital.

5. O material de internet deverá ser apresentado apenas sob a forma de “monstro” animado de banner, conforme disposto no Anexo I do edital.
6. O termo “Não-Mídia” poderá ser interpretado como mídia alternativa, sendo a apresentação da peça livre sugestão do licitante, conforme disposto no Anexo I do edital.
7. O item questionado é ato discricionário da Administração, que de acordo com a conveniência e oportunidade, elegeu como tipo de certame “técnica e preço”.

8. A sugestão de um anexo contemplando um modelo de mandato procuratório, trata-se de documento simples não havendo necessidade de modelo.

9. Caso as agências de propaganda não se enquadrem como Micro empresa e Empresa de pequeno porte, não terão como comprovar sua condição, sendo por este motivo não beneficiadas com o regime especial estabelecido na Lei Complementar n.º 123/2006, não causando nenhum prejuízo as disposições do edital que tratam do benefício.

10. Caso a Agência de Publicidade e Propaganda não seja contribuinte do ICMS, a apresentação da Declaração de Não Contribuinte supri perfeitamente a certidão negativa de débitos junto ao Estado.

11. A partir do momento da assinatura do contrato, as empresas sediadas fora do Município de Goiânia, já deverão disponibilizar suas instalações na capital.
12. Não, desde que não ultrapasse o limite de 21 páginas da proposta técnica.
13. Prazo de validade das propostas 60 dias - Deve-se reputar, que a regra é supletiva, aplicando se quando o instrumento convocatório não dispuser em contrário. Como o prazo de validade de propostas é matéria referida preponderantemente ao interesse privado, o instrumento convocatório pode estabelecer regras diversas, quer ampliando, quer reduzindo o prazo previsto no § 3º do artigo 64 da Lei 8.66/93.
14. O termo Não-Mídia refere-se à utilização de mídias não convencionais que serão de livre sugestão das agências licitantes.
15. Os preços serão fixos e irreajustáveis nos termos do edital.

16. Sim, poderão ser incluídos além das tabelas os demonstrativos.
17. O termo periódico refere-se a jornal e/ou revista.

a. De acordo com o item 4.1.4.2, a capacitação técnico-profissional se comprova através do quadro permanente de profissionais da empresa, não sendo considerados os profissionais que prestam serviços através de outras empresas.
b. Referente ao item 4.1.4.2.1  deverão ser apresentadas cópias de todas as páginas da CTPS que comprovem o vínculo empregatício do profissional com a empresa licitante.

19. O outdoor duplo não poderá ser considerado como outdoor convencional.
20. Conforme disposto no item 5.1.4.1.3, fica limitada uma peça para cada meio (convencional ou não convencional).

21. Fica dispensada a exigência constante do item 4.1.2.7 Declaração do Sindicato das Agências de Propaganda do local da sede da empresa, comprovando estar ela em dia com o recolhimento da Contribuição Sindical Patronal.
22. O subitem 4.1.4.3.1, relativo à Capacitação Técnico-Operacional, refere-se à descrição de todas as instalações da empresa, bem como a descrição de todos os equipamentos que a licitante dispõe para a execução dos serviços, objeto da licitação.

23. Em relação ao item 5.1.4.3 – Idéia Criativa – “a”, deverá ser apresentada apenas uma peça para cada meio, em um só formato, que se adeque melhor à situação hipotética constante no briefing.
24. Conforme disposto no item 5.1.4.2, a licitante deverá demonstrar a utilização da verba da campanha em percentuais, ou seja, o percentual da verba utilizada para cada etapa da campanha hipotética, não evidenciando qualquer percentual/custo relativo à proposta financeira.
25. Caso não seja utilizado o número máximo de páginas estipuladas nos itens 5.1.3.1; 5.1.4.1.1; 5.1.4.1.2 e 5.1.4.1.3, o número remanescente de páginas poderá ser utilizado nos demais itens, não excedendo o total de 21 (vinte e uma) páginas para a proposta técnica.

26. O item 5.1 dispõe que a proposta técnica deverá ser entregue em texto digitado e ter no máximo 21 páginas. Dessa forma, informamos que não serão computados ao número de 21 páginas, as peças descritas no item 5.1.2.2, bem como suas respectivas fichas técnicas. Também não serão computadas as peças referidas no item 5.1.3.1. Entretanto, os exemplos de peças referidos no item 5.1.4.1.3 serão devidamente computados ao total máximo de 21 páginas, uma vez que trata-se da idéia criativa. Devendo as peças, citadas nos itens 5.1.2.2 e 5.1.3.1, serem apresentadas em anexo, dentro do envelope da proposta técnica.
27. As peças referidas no item 5.1.2.2 deverão ser apresentadas com os formatos e acabamentos, aos quais foram produzidos e veiculados pelo licitante.

28. As peças referidas no item 5.1.3.1 deverão ser apresentadas com os formatos e acabamentos, aos quais foram produzidos e veiculados pelo licitante em cada caso relatado. Sendo que, cada case deverá ser apresentado em forma de texto descritivo em no máximo três páginas.
29. Nos meios televisão e rádio, as peças deverão ser apresentadas em versões de 30” (trinta segundos)
30. Na campanha hipotética, conforme disposto no item 5.1.4.2, a licitante deverá demonstrar a utilização da verba da campanha em percentuais, ou seja, o percentual da verba utilizada para cada etapa da campanha, não evidenciando qualquer percentual/custo relativo à proposta financeira e nem apresentando orçamentos de produção.
31. Para a comprovação do vínculo empregatício da equipe técnica e administrativa, é necessária, obrigatoriamente, a apresentação da fotocópia da CTPS, conforme item 4.1.4.2.1 do edital.
32. Não há óbice na apresentação, no repertório, de peças feitas para a Prefeitura de Goiânia, bem como para qualquer outra esfera do Governo.
33. Conforme consta do Anexo I do edital, para o meio rádio poderá ser apresentado texto ou “monstro” para spot ou jingle e para o meio internet deverá ser apresentado “monstro” animado de banner.
34. A forma de apresentação do texto da proposta técnica encontra-se disposta no item 5.1 do edital.
35. As tabelas referidas no item 5.1.4.1.4 são as tabelas de preços dos veículos, logo, deverão ser incluídas.

Os interessados poderão no horário das 08h às 12h e das 14h às 17h, nos dias normais de expediente, obter demais informações na PREFEITURA MUNICIPAL DE GOIÂNIA, Sala – Comissão Geral de Licitação, Paço Municipal - Av. do Cerrado, nº 999 - Parque Lozandes, Pilotis/Torre Sul - Goiânia-GO. FONE/FAX: (62) 3524-6321/6315.

                    COMISSÃO GERAL DE LICITAÇÃO DA PREFEITURA MUNICIPAL DE GOIÂNIA, aos 04 dias do mês de setembro de 2009.

Renor Juriti Sampaio

Presidente CGL
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